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REGULAMIN
KAMPANII ,,KILOMETRY DOBRA"”

§ 1. Przedmiot Regulaminu

1. Regulamin Kampanii ,Kilometry Dobra” (dalej: Regulamin) dotyczy prowadzone] przez
Organizatora kampanii spotecznej ,Kilometry Dobra”, zwanej dalej takze ,,Kampanig”.

§ 2. Organizator i Uczestnicy Kampanii

1. Organizatorem Kampanii i podmiotem jg prowadzgcym jest Fundacja Polski Instytut Filantropii,
ul. Foksal 3/5, 00-366, Warszawa, Polska, NIP: 5252627770, REGON: 362387091,
KRS 0000572951, zwana dalej ,Organizatorem”.

2. W Kampanii uczestniczg organizacje, o ktdrych mowa w § 6, zwane dalej ,,Uczestnikami”.

§ 3. Cele i zasady przebiegu Kampanii

1. Celami Kampanii sa:

a) rozwdj i wzmocnienie Organizacji biorgcej udziat w Kampanii,

b) zwiekszenie obecnosci Uczestnikdw w globalnej przestrzeni publicznej,

c) pozyskanie funduszy na cele statutowe Uczestnikdbw w wyniku dziatan kampanijnych
prowadzonych przez Uczestnikow,

d) wspodtpraca Uczestnikdw i Organizatora dla $wiatowego rozwoju filantropii,

e) promocja zawodu fundraisera i idei fundraisingu, jako planowej i etycznej metody zbierania
funduszy na cele charytatywne,

f) wypracowanie nowych narzedzi fundrasingowych,

g) promocja historycznych postaci 100 filantropdw Polski.

2. Kampania polega na:

a) zbieraniu pieniedzy przez Uczestnikéw w formie zbidrek publicznych, wydarzen, spotkan
zdarczyncami  indywidualnymi  oraz firmami, przeprowadzonych irozliczonych
z przeznaczeniem na realizacje celu okreslonego umowg o wspodtpracy w prowadzeniu
kampanii spotecznej, zgodnego z celami statutowymi Uczestnika,

b) przystgpieniu przez wszystkich Uczestnikdw do wspdlnej proby pobicia rekordu Guinnessa
w kategorii ,najdtuzszy szereg monet o jednym nominale”, poprzez utozenie monet
wybranego nominatu o réwnowartosci wyniku finansowego zebranego podczas trwania
Kampanii, w miejscu i czasie okreslonym w umowie o wspdtpracy, zawartej przez
Uczestnika z Organizatorem.
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§ 4. Zasady udziatu Uczestnika w Kampanii

1. Uczestnik ma prawo uczestniczy¢é w Kampanii wytgcznie w ramach wtasnej dziatalnosci statutowe;j.

2. Uczestnik nie jest upowazniony do dokonywania czynnosci prawnych w sprawach zwigzanych
z Kampania, ani tez z marka ani logotypem , Kilometry Dobra”.

3. W sprawach dotyczacych kampanii ogélnopolskiej Uczestnik moze samodzielnie kontaktowac sie
z mediami i sponsorami tylko po wczesniejszym uzgodnieniu tego z Organizatorem. Uczestnik
moze wypowiadac sie tylko w swoim imieniu i nie moze sie kontaktowac oraz wypowiada¢ w
imieniu catej Kampanii, tj. innych Uczestnikéw i Organizatora, oraz tez nie moze wypowiadac sie
w sprawach zwigzanych z przebiegiem Kampanii w zakresie wykraczajgcym poza dziatania
Uczestnika, chyba, ze uzyska na to zgode Organizatora.

4. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tresci pojawiajgce sie na zarzadzane] przez
Uczestnika podstrony internetowej www.kilometrydobra.pl.

§ 5. Zarzadzanie Kampania

1. Organizator jest podmiotem, ktory stworzyt i okreslit Kampanie poprzez ustalenie cech, celéw,
zasad i warunkéw jej przeprowadzenia. Organizator jest podmiotem organizujgcym,
prowadzacym i koordynujagcym Kampanie. Wszelkie prawa autorskie do Kampanii przystuguja
wytgcznie Organizatorowi.

2. Organem decyzyjnym w sprawach dotyczgcych Kampanii jest Zarzad Organizatora, zwany dalej
,Zarzagdem PIF”.

3. Organizator ma prawo do dokonywania zmian Regulaminu Kampanii po zasiegnieciu opinii Rady
Kampanii, z tym zastrzezeniem, ze ma on obowigzek doreczenia Uczestnikowi nowej wersji
Regulaminu poprzez przestanie egzemplarza w formie pisemnej lub za posrednictwem poczty
elektronicznej. Zmiany Regulaminu wejda w zycie w stosunku do Uczestnika, jezeli Uczestnik nie
wypowie umowy o wspodtpracy w prowadzeniu kampanii spotecznej zawartej z Organizatorem
w terminie i w trybie okreslonym w tej umowie w przypadku zmiany Regulaminu.

§ 6. Zasady przystapienia do Kampanii

Uczestnikiem moze zostac organizacja, ktéra:

a) uzyska zgode Zarzadu PIF na uczestniczenie w Kampanii,

b) przedstawi Organizatorowi dtugofalowy cel swojej dziatalnosci oraz szczegétowy cel zbidrki
zgodny ze swoimi celami statutowymi,

c) wskaze Organizatorowi imie i nazwisko osoby, ktéra bedzie odpowiedzialna za kontakt
z Organizatorem oraz bedzie odpowiedzialna za realizacje zadan Uczestnika wynikajacych
z postanowien niniejszego Regulaminu oraz umowy o wspotpracy w prowadzeniu kampanii
spotecznej, wynikajacych z przystgpienia Uczestnika do Kampanii,

d) zawrze z Organizatorem umowe o wspotpracy w prowadzeniu kampanii spotecznej.
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§ 7. Prawo do odwotania Kampanii

1. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania Kampanii. Przyczyng moze by¢ w szczegélnosci
zmiana przepiséw prawnych lub sita wyzsza, taka jak wojna, kleska zywiotowa, kataklizm lub inne
wydarzenia uniemozliwiajgce osiggniecie celéw Kampanii. Decyzja o odwotaniu Kampanii zostanie
podjeta po zasiegnieciu opinii wszystkich Uczestnikow, jednakze nie wymaga ich zgody.

2. Organizator, w celu zasiegniecia opinii wszystkich Uczestnikéw, przed podjeciem decyzji
w przedmiocie odwotania Kampanii, zawiadomi ich o powyzszym w formie pisemnej, lub za
pomocg faksu lub poczty elektronicznej, podajgc Uczestnikom niezbedne jego zdaniem informacje
pozwalajgce Uczestnikom na wyrazenie opinii.

3. W przypadku woli wyrazenia opinii, Uczestnicy winni Organizatorowi nadestaé opinie w formie
pisemnej, lub za pomocg faksu lub poczty elektronicznej, w terminie 5 dni od dnia otrzymania
informacji, o ktérej mowa w ust. 2.

§ 8. Spory i naruszenia Regulaminu, Rada Kampanii

1. Wszelkie naruszenia Regulaminu bedg skutkowaty upomnieniem wystosowanym przez
Organizatora, lub konsekwencjami okreslonymi w szczegdlnosci w umowie o wspotpracy
w prowadzeniu kampanii spotecznej, zawartej przez Uczestnika z Organizatorem.

2. Organem opiniodawczym powofanym do polubownego rozstrzygania sporéw pomiedzy
Uczestnikami bedzie Rada Kampanii, sktadajgca sie z przedstawicieli organizacji pozarzagdowych,
ktore braty udziat w poprzedniej edycji Kampanii ,Kilometry Dobra” i zostaty uhonorowane
tytutem Wzorowego Uczestnika.

3. Tytut Wzorowego Uczestnika przyznaje Organizator po zakonczeniu Kampanii na podstawie
nastepujacych kryteriow:

a) regularne publikowanie aktualnego wyniku Kampanii,

b) regularna komunikacja z Organizatorem,

c) dzielenie sie swoimi pomystami z innymi Uczestnikami Kampanii,

d) tworzenie ciekawych materiatow i aktywnosé w mediach spotecznosciowych,
e) tworzenie dobrej atmosfery wokdét Kampanii wsrdd wszystkich Uczestnikdw.

§ 9 Udzielanie informacji, licencje i prawa autorskie

1. Uczestnik nieodptatnie zezwala Organizatorowi na podawanie nazwy Uczestnika oraz podawanie
podstawowych informacji o dziatalnosci Uczestnika na potrzeby realizacji Kampanii podmiotom
wybranym wedtug uznania Organizatora. Uczestnik zobowigzuje sie do udostepnienia tych
informacji Organizatorowi.

2. Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatne] i niewytgcznej licencji na czas nieokreslony i bez
ograniczen terytorialnych na uzywanie logotypu Uczestnika w materiatach dotyczgcych Kampanii,
a przygotowywanych przez lub na zlecenie Organizatora, a w szczegdlnosci na polach eksploatacji
obejmujacych: zamieszczanie na stronach internetowych Kampanii, w portalach
spotecznosciowych Kampanii, zamieszczanie w drukach, plakatach, ulotkach, ogtoszeniach.
Uczestnik zobowigzuje sie udostepni¢ Organizatorowi swéj logotyp w formie okreslonej przez
Organizatora.
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3. Udzielenie przez Uczestnika Organizatorowi licencji do korzystania z logotypu Uczestnika
nastepuje z chwilg udostepnienia Organizatorowi logotypu Uczestnika.

4. Jezeli w zwigzku z udziatem Uczestnika w Kampanii dojdzie do powstania utworu w rozumieniu
art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (przejaw
dziatalno$ci twérczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie
od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia), to Uczestnik zobowigzuje sie udzieli¢
nieodptatnie Organizatorowi, niezwtocznie po uksztattowaniu tego utworu, petnej niewytgcznej
licencji do utworu na czas nieokreslony i bez ograniczen terytorialnych, do korzystania z utworu
w sprawach zwigzanych z Kampania, na wszelkich polach eksploatacji znanych w chwili zawarcia
niniejszej umowy, w tym w szczegdlnosci na nastepujacych polach eksploatacji:

a) utrwalenie i zwielokrotnienie dowolng technikg i w dowolnej formie oraz w dowolnej liczbie
egzemplarzy, a takze ich rozpowszechnianie,

b) wprowadzenie do obrotu, najem, uzyczenie, dzierzawa,

c) wprowadzenie do pamieci dowolnej ilosci komputerdw, nosnikdw danych i innych podobnych
urzadzen,

d) wprowadzenie i udostepnienie wybranemu przez Organizatora i nieograniczonemu kregowi
0s6b w sieci Internet i innych sieciach komputerowych,

e) publiczne wykonanie, odtwarzanie

f) dokonywanie skrétow, cie¢, przemontowan, ttumaczen,

g) modyfikowanie catosci oraz pojedynczych fragmentéw w tym m.in. prawo do korekty,
dokonywania przerdbek.

5. W przypadku okreslonym w ust. 4 Uczestnik zobowigzuje sie nieodptfatnie wyrazi¢ zgode
Organizatorowi na wykonywanie i zezwalanie na wykonywanie oraz korzystanie z autorskich praw
zaleznych (praw do utwordw zaleznych) oraz na rozporzadzanie tymi prawami zaleznymi
i utworami zaleznymi.

6. W przypadku powstania nowych pél eksploatacji w przysztosci, nieznanych stronom w dniu
zawarcia niniejszej umowy, Uczestnik zobowigzuje sie do udzielenia Organizatorowi licencji do
korzystania z powstatego utworu opisanego w ust. 3 niniejszego paragrafu oraz udzielenia
Organizatorowi licencji do korzystania z jego logotypu na tych polach eksploatacji, na zasadach
okreslonych niniejszg umowa.

7. Know-how Kampanii, typu: procesy rekrutacji i monitoringu, (w tym tez dane osobowe),
dokumenty Polskiego Instytutu Filantropii (obowigzujgce formularze, druki, projekty materiatéw
promocyjnych,) sg objete ochrong i udostepnia sie je na zasadzie klauzuli poufnosci, ktéra
zobowigzuje do zachowania w tajemnicy oraz do nie przekazywania, nie ujawniania
i niewykorzystywania informacji stanowigcych know-how Organizatora w sposob, ktéry narazitby
Organizatora na szkode. Zakaz ujawniania informacji i dokumentéw o ktérych mowa w zdaniu
poprzednim, obowigzuje w czasie trwania niniejszej umowy oraz w okresie 12 miesiecy po jej
wygasnieciu lub rozwigzaniu.

8. Przez know-how, o ktérym mowa w pkt 7, rozumie sie takze nieujawnione do wiadomosci
publicznej informacje organizacyjne, wiedze o procesach dotyczacych organizacji wolontariatu lub
inne informacje posiadajgce warto$¢ spoteczng lub/i gospodarczg, co do ktorych Organizator
podjat niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci.

9. Uczestnik zobowigzuje sie nie zawiera¢, bez zgody Organizatora wyrazonej na piSmie, zadnych
umow, ani nie podejmowac wspodtpracy w jakiejkolwiek formie z innymi podmiotami, w czasie
trwania niniejszej umowy oraz w okresie 24 miesiecy po jej wygasnieciu lub rozwigzaniu,
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wykorzystujgc know-how, o ktérym mowa w pkt 7 i 8 oraz wszelkie informacje, wiedze
i doswiadczenie uzyskane w zwigzku z wykonywaniem niniejszej umowy. W przypadku ujawnienia
przez Uczestnika informacji i dokumentow, o ktérych mowa w pkt 7 i 8, lub zawarcia umowy lub
podjecia wspotpracy, o ktérej mowa w pkt 9, w trakcie trwania niniejszej umowy lub w okresie
24 miesiecy po jej wygasnieciu lub rozwigzaniu, zobowigzuje sie on zaptaci¢ na rzecz Organizatora
kare umowng w wysokosci 10 000 zt za kazidy stwierdzony przez Organizatora przypadek
ujawnienia tych informacji i dokumentéw albo podjecia takiej wspotpracy.

§ 10 Przetwarzanie danych osobowych

1. Przy przetwarzaniu danych osobowych zwigzanych z Kampanig, Uczestnik powinien przestrzegac
zasad wskazanych w niniejszym paragrafie oraz wskazanych w ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r.
o ochronie danych osobowych (tekst jednolity: Dz. U. z 2014 r., poz. 1182 z pézn. zm.) oraz innych
przepisach prawa.

2. Uczestnik oswiadcza, ze spetnia wymagania okreslone w Rozporzadzeniu Ministra Spraw
Wewnetrznych i Administracji z dnia 29 kwietnia 2004 r. w sprawie dokumentacji przetwarzania
danych osobowych oraz warunkéw technicznych i organizacyjnych jakim powinny odpowiadac
urzadzenia i systemy informatyczne stuzgce do przetwarzania danych osobowych (Dz. U Nr 100
poz. 1024).

3. Uczestnik odpowiada za wszelkie szkody jakie powstang u oséb trzecich w wyniku niezgodnego
Z umowa i przepisami prawa przetwarzania przez niego danych osobowych.

4. Organizator i uczestnicy zgodnie oswiadczajg, ze sposdb przetwarzania danych osobowych
wynikajgcy z realizacji kampanii i sposdb administrowania tymi danymi okreslony jest w zatgczniku
do Regulaminu.

§ 11. Postanowienia koncowe

1. Regulamin obowigzuje od dnia 1 wrzesnia 2018 r.
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